Znacka Karex Kinder chtéla ukazat, Ze zubni pasta bez fluoridu mdze byt stejné Gc¢inna a
zaroven i bezpecnéjsi pro déti jiz od narozeni. Spojila proto sily s Modrym konikem, nejvétsi
Zenskou online komunitou v Cesku a na Slovensku.

Vysledek? Autentické recenze, atraktivni vizualni obsah a silné zapojeni cilové skupiny
dopomohly v ramci $irSi marketingové komunikace znacky k trojnasobnému naristu prodeju.

Cile kampané

e Zviditelnit znacku Karex Kinder mezi maminkami.

 Predstavit vyrobky znacky Karex jako produkty moderni a G¢inné zubni péce. Bez rizika
z fluorozy.

e Edukovat verejnost o benefitech Gcinné latky BioHAP a o bezpecnosti jejiho pouzivani.

 Ziskat autentické recenze a doporuceni od skute¢nych uzivatelek.

Hodnoceni kampané klientem

“Nasi hlavni kRampari pfi uvedeni znacRy KAREX na trh doplnil vybrany mix formatu na
platformé Modry konik, ktery tvoril pfiblizné Sestinu celého komunikacniho mixu. Kamparn se
soustredila na Rlicovy benefit produktii - ochranu pred zubnim kazem diky BioHAP. Nasim
cilem bylo ziskat cenné reference a uZivatelské zkusenosti pfimo od maminekr, a proto v
komunikaci hraly hlavni roli pravé realné benefity. VysledRy naplnily nase ocekavani.
Propojeni vSech prvkil kampané se ukazalo jako velmi funkcni a zvoleny Romunikacni mix
navysil nase zakladni prodeje na temér trojnasobek.

Aneta Valova, Brand Manager, Dr.Wolff Group



Strategie a pristup

Kampan byla realizovana prostrednictvim Modrého konika, kde byly produkty predstaveny v
Centru recenzi. UzZivatelky mély moznost testovat produkty a sdilet své zkuSenosti. Kampan
byla dale podporena prostrednictvim socialnich siti Facebook a Instagram, kde byly sdileny
odkazy na recenze a produktoveé stranky. Vizualni podobu kampané doplnilo video
predstaveni produktu, které bylo propagovano i pres YouTube. Video bylo pfidano také na

produktovou stranku, jejiz propagace probéhla ve 2 vlnach.

Testovani produktu a promo recenzi
Vybér testerek a recenze:

Do testovani Kinder Karex se zapojilo 5 maminek, které dbaji

na zdravou péci o détské zuby a preferuji bezpecné slozeni
produktl bez fluoridu, parabent a dalSich diskutabilnich
latek, aniz by chtély slevit z Gc¢innosti.

Promo: Recenze byly nasledné ve dvou vlnach propagovany
na Modrém koniku a na socialnich sitich, coz zajistilo jejich
SirSi dosah a vétsi viditelnost.

Produktova stranka na MK
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KINDER KAREX Zubni

Vysledky:
Pocet recenzi Zasah na koniku (1.vlna) Zasah (2.vlna)
5 75913 +50 % oproti 82 819 + 60 % oproti
garanci garanci
Zasah na soc.sitich Pocet zobrazeni (1.vlna)  Pocet zobrazeni (2.vlna)
64 598 150 554 137 185
Ukazka recenze Ukazka proma na Modrém koniku Ukazka na FB
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KINDER KAREX Zubni pasta

@ Dala bych na obal nijaky cbrdreic AT je pastd ot peo ol “Takle 2o sebe mohu celkovE pasty prozatim doporadit, & PRett =i vic

kit 52 mi jeil slokeni pro
adrawé mlééné roubky."
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Fodrykonk.cz
Ploéti si vic! Dal3i informace
KINDER KAREX ie dét...



Strategie a pristup

Video predstaveni produktu

Vizualni podobu kampané doplnilo video predstaveni produktu a jeho benefitd.

Video prirozenou formou ukazuje, Ze détska zubni pasta Karex Kinder je bezpecna a dcinna
alternativa k béZznym pastam s fluoridem. V prostredi rodinné koupelny je vysvétleno, jak
BioHAP (hydroxyapatit) posiluje a chrani zubni sklovinu a proc je pasta vhodna i pro malé
déti, které pastu obcas polknou. Soucasti videa jsou i autentické zabéry z rodinného
Zivota, které zdiraznuji jednoduchost, Setrnost a oblibenou chut produktu. Cilem je
priblizit vyhody Karex Kinder srozumitelnou formou a nasmérovat divaky na produktovou
stranku na Modrém koniku.

Vysledky:

Video prekrocilo garantovany zasah 20 000 unikatnich zhlédnuti a podle internich statistik
jej az 30 % divak( sledovalo az do tfi Ctvrtin délky, coZ potvrzuje, Ze obsah byl poutavy a
kvalitné zpracovany.

Format zasahl spravnou cilovou skupinu a efektivné doplnil ostatni aktivity kampané.
Video se ukazalo jako moderni a atraktivni prvek komunikacniho mixu, ktery vyznamné
prispél ke zvySeni povédomi o znacce.
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https://www.modrykonik-marketerum.cz/kategorie/pripadove-studie/

