GASE STUDY

MODRY KONIK BRAND AWARENESS KAMPAN
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Overview kampané

Znacka Bella Baby Happy, znama svymi kvalitnimi produkty pro déti, realizovala v roce 2024
celoro¢ni kampan zamérenou na podporu svych hlavnich produktovych kategorii: détské
kosmetiky, vlhéenych ubrouskil a plenek.

V této case study se zamérime konkrétné na détskou kosmetiku a co kampan na Modrém
koniku této produktové radé prinesla.

Cile kampané

e Zvysit viditelnost produktl Bella Baby Happy v cilové skupiné rodicu.
o Ziskat zpétnou vazbu a recenze od realnych uzivatelt na produkty znacky.
 Podpofrit prodeje a divéru v produkty prostfednictvim autentickych doporuceni.

Hodnoceni kampané klientem

“Spoluprace s Modrym konikem pro nas byla velmi prinosna predevsim diky presnému zacileni
na nasi klicovou cilovou skupinu - maminRy a rodice malych déti. Tento format bychom urcité
doporucili ostatnim znackam, které chtéji oslovit cilené publikum efektivnim, divéryhodnym a
prirozenym zptsobem. VysledRy kampané nase ocekavani naplnily. Oceriujeme zejména vysokou
miru zapojeni uZivatelek a mnoZstvi autentickych recenzi, které se vérim Ze zaslouzily o zvyseny
zajem o nase produkty. Kampat prispéla ke zvyseni povédomi o znacce a pomohla nam budovat
diveru mezi cilovou skupinou.

Véra Zackova, Marketingovy specialista, TZMO CZ @



Strategie a pristup

Kampan byla realizovana prostrednictvim Modrého konika, kde byly produkty predstaveny v
Centru recenzi. Uzivatelky mély moznost testovat produkty a sdilet své zkuSenosti formou
recenzi. Kampan byla dale podporena prostrednictvim socialnich siti Facebook a Instagram,
kde byly sdileny odkazy na recenze a produktové stranky.

Testovani produktl a promo recenzi Produktova stranka na MK
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probihal na zakladé motivacnich odpovédi pod vyzvou, kde
zajemkyné sdilely své zkusenosti, potfeby a dlivody, proc chtéji
produkty vyzkousSet.
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Pitna do koupele
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Emulze do keupele Bella Baby Happy Sensitive 1l viel
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https://www.modrykonik-marketerum.cz/kategorie/pripadove-studie/

