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d Modry konik

Konik ve zkratce

Modry konik je jednim z nejvétsich portald pro maminky a téhotné v Ceské republice, na Slovensku je
dokonce nejvétéi. Dosahuje celkové vice nez 1,2 miliénu navstévnikd mésiéné v obou zemich. UZivateldm
nabizi pestrou $kalu rdznych funkci a moznosti od diskuze, blogl pres vlastni postovni systém az po

kocarkovou encyklopedii.

2 3 T O)

REALNI UZIVATELE (RU) PRIHLASENI UZIVATELE PRUMERNY CAS
679 834 mésicné 122 317 mési¢né STRAVENY NA STRANCE
169 958 tydné 26 514 tydné 6 minut 7 sekund

zdroj: NetMonitor, interni statistika

Zarucena pozornost diky nativni reklamé

Modry konik ridi tym zkusenych lidi, kteri se pohybuji v reklamnim primyslu jiz od pocatku milénia, tedy
skoro 20 let. Nasim cilem je propojit klienta s uZivatelkami konika pratelskym zplsobem prinosnym pro

obé strany. Vérime v nativni reklamu pro 21. stoleti.
Nativni reklama je totiz reklama, ktera lidi pritahuje, nikoli vyrusuje.

Perfektné splyva se svym prostredim, prinasi lidem skute¢nou hodnotu a vyvolava tak prirozené pratelskou

a pozitivni reakci. Uzivatelky se od ni neodvraci a reaguji na ni radéji nezli na reklamu tradicni.

Naopak nativni reklama lidi pritahuje a nékdy ji dokonce sami vyhledavaji, Siti a povzbuzuji ostatni k

tomu samému. Jsme tu od toho, aby si diky ni vase znacka nasla cestu k srdcim mnoha zen.

TIP: Stahnéte si na strankach www.modrykonik-marketerum.cz zdarma e-book o tom, co je nativni

reklama a jak ji vase firma muZze vyuzit pro efektivnéjsi propagaci.
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d Modry konik

Koho oslovite
reklamni kampani
na Modréem koniku

Modry konik je unikatni misto, kde se setkavaji Zzeny v produktivnim véku. Za vice nez 13 let svoji existence

se stal Modry konik v cilové skupiné oblibenym online prostorem a Zeny si ho navzajem doporucuji. Je

to socialni sit a zaroveri bazar. Zeny si tu radi, obchoduji spolu a sdileji svoje radosti a starosti, s kterymi

se zeny s rodinami a domacnostmi potykaji. Je to misto, kterému davéruji.

DEMOGRAFICKY PREHLED PRIHLASENYCH UZIVATELU

Pohlavi:

Vék:

Pocet déti:

Téhotenstvi:

zeny

20-24 let
25-29 let
30-34 let
35-39 let
40-49 let

bez déti
1 dité
2 déti

3 avice déti

téhotna
snazi se otéhotnét

neplanuje

I 99,5 %

2%

I 06,5 %
I 37,1 %
I 214 %

. 79 %

H22%

N 31,9 %
R 18,6 %
I 17,2 %

I 58,0 %
N 59 %
I 33,1 %
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Modrym konikem uzivatelé skutecné ziji

Modry konik méa podle méfeni NetMonitoru nejdel$i prumérnou dobu trvani jedné navstévy
z celé kategorie Téhotenstvi a rodicovstvi (6 minut 7 sekund). S tim souvisi i nadprimérna
aktivita. Mésicné si uzivatelky zobrazi Modrého konika az 33 000 000krat, coz radi web ve své

kategorii na prvni misto.

Modréeho konika ocenuji sami rodice

Stranky Modrykonik.cz ziskaly v roce 2016 ocenéni nejlepsi web pro rodice v anketé Ceska mama.

Vsechny regiony
Bydlisté uZivatelek Modrého konika podle kraju:

StredocCesky kraj I, 27,2 %
Jihomoravsky kraj I 24,8 %
Severomoravsky kraj [N 16,8 %
Vychodocesky kraj I 103 %

Severocesky kraj . 77 %
Zapadocesky kraj Bl 4%
JihocCesky kraj 57 %
Slovensko I 1.1%

Zdroje Gdaji: Anketovy prizkum a Netmonitor.cz



Zkusenosti
se znackou

Obsah od uzivatelu

S kampani jsme byli velmi spokojeni. V jejim pribéhu
Jsme zaznamenali zvySeni prodeje produktu o 10 %.

Katarina Sonlajtnerova
produktovy manazer






Zkusenosti se znackou

Skupina vybranych uzivatelek dostane k vyzkouseni produkt vasi znacky. Po zvolenou dobu ho uzivatelky

testuji a nasledné své zkusenosti zverejni v blogu i s vlastnimi fotografiemi. V diskuzi potom reaguji na

doplniujici otazky a komentare ostatnich uzivatelek.

Trvani kampané: 1 mésic (nebo podle dohody s klientem)

QB L R
& Modrjkonie  Bazar Skupinyaféra Zed Poradny SoutéZe Testujeme

Novinky 2 Zapojilajsem se  Najdi maminku

£
Kdyz jde 0 pokozku téch nejmensich, e dilezité volit kvalitni produkty. Aby ta jemna, kiehka
Kazdou odpovéd odménime 3 srdicky W

027 -8

a)Saham po ovéené kvalite.
b) Vybirém na z3kladé doporuceni.
) Rozhoduje u mé viiné.

d) Zalezi| na cené ¢ aktualni akcl,

Potéste nejen sebe, ale i své détatko produkty NIVEA Baby. Do testovani se budete moci
2apojitji priti tyden &

#test nivea2

Baby Dove - voiiava péce pro déti
E cervenejablioo

Do testovéni jsem pfihlisila svého reéniho syna hlavné proto, #e mé hodné
suchou kiifi. Od jeho eea g mésied chodime plavat, od pdl roku do baménu,
takie pokodka dostévd hodné zabrat. Do ted jsme asi nenadli nic, oo by
dlouhodobé zabralo. Proto jsem byla nadfend. kdyE mi pfifla zprava, Ze
jsme byli vybrani a #e ndm piijde balifek s kosmetikou od zacky, kterou ji

sama velmi rida poudivim a které diivéfuji. A po tfdnuo k ném dorazila
krabice s viTobky Baby Dove, fada Rich moisture a sprehovim gelem z fady
Sensitive.

.

€0 MUZETE OCEKAVAT

Dosah minimalné 100 000 uzivatelek internetu (v¢. sdileni na Facebooku).
Zapojeni (komentare, ., Libi se mito”) 200 - 300 lidi

Dosah na 9 000 - 11 000 lidi na Modrykonik.cz

Zobrazeni 200 000 - 250 000



Zkusenosti se znackou

Pritomnost ve vyhledavacich

Uzivatelky zverejni své recenze i v diskuznim foru na Modrém koniku. Tato Cast stranky a jeji prispévky
jsou permanentni. Jsou viditelné i pro neregistrované navstévniky a indexuji je i vyhledavace jako Google.
Zkusenosti s vasi znackou pronikaji do celého Ceského internetu a dlouhodobé pomahaji pri budovani

jména znacky a SEO.

Priklad: Znacka Pampers kromé rozvireni debaty o novych plenkach ziskala také pozitivni recenze na
celém Ceském i slovenském internetu. Ve chvili, kdy nékdo srovnava plenky réznych vyrobcd, nachazi

zde pozitivni hodnoceni na Modrém koniku.

Presah na socialni sité Facebook a Instagram

UZivatelky vytvori obsah, ktery je oblibeny v jejich komunité. Proto by nemél zlstat pouze na Modrém
koniku. Recenze na vase produkty Sifime a uvidi je i Zeny na Facebooku a Instagramu, diky cemuz

garantujeme minimalni zasah az 100 000 lidi a zasahneme vétsi ¢ast vasi cilové skupiny.

Remarketing na zapojené uzivatelky

Vase reklama nemusi skoncit jenom zverejnénim recenzi. Oslovte znovu Zeny, které reagovaly na vasi
kampan lajkem, komentarem ¢i sdilenim, a zvyste tak jeji Ucinnost. Remarketovat je mGzete pomoci

banneru nebo v poStovnim systému.

Presah do offline svéta

Pokud uzivatelky s vasimi produkty stravi nékolik dnd nebo tydnd, pravdépodobné o svych zkusenostech
budou hovoritivosobnim Zivoté. Znacka timto zplsobem ziska autenticka osobni doporuceniv socialnim
okruhu recenzentek. Dostane se tak do rozhovord na hristich, v obchodech, v kavarnach, ve skolach

nebo ¢ekarnach.



Prubéh kampané z pohledu klienta

(D) 0znameniv komunité
Modry konik verejné ohlasi testovani produktl znacky a vyzve uzivatelky, aby se
zapojily do vybéru testujicich. Vybere se dohodnuty pocet uzivatelek, které splni

pozadovana kritéria. Standardné testuje 10 uzivatelek.

(@ Zkusenost s produktem
Znacka doda své produkty na testovani a Modry konik se postara o jejich
rozeslani. Recenzentky pouzivaji produkty do stanoveného terminu

ukonceni testu.

(@) Zvefejnéni recenzi a diskuze
Recenze jsou detailni, presto jsou napsany béznym a neformalnim jazykem.
Recenzentky k nim poridi mnozstvi vlastnich fotografii z pribéhu pouzivani

produktu. Po zverejnéni odpovidaji na komentare v diskuzi.

(@) Rozsifeni obsahu i na socialni sité
Vysledné recenze sdilime dale, aby kvalitni obsah nezdstal jen tam,
kde vznikl. Obsah, ktery vytvori uzivatelky na Modrém koniku, mizete

pouzit i vy na své strance, v newsletteru nebo ve vasi kampani.

10



Zkusenosti se znackou

p?ispévky

viechny
Popu'lérn-i 1
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Potencialni zakaznik
najde pri on-line vyhle-
davani nejen web znacky,
ale i zkusenosti
od nezavislé treti strany.




Ambasadorka

4
znacky

CO RiKA KLIENT

Neni to monolog, jak to obycejné v brandove
komunikaci byva. Vysledkem je navazani blizsiho vztahu
a dlvéry, coZ je k nezaplacent.

Martina Havrlentova
Brand Manager






Ambasadorka znacky

Ambasadorka znacky je popularni uzivatelka Modrého konika, ktera buduje a Sifi povédomi o znacce.

Svou aktivitou zasahuje velké publikum, vytvari vlastni obsah, se kterym dale pracuje, a iniciuje diskuze

o0 znacce.
Trvani projektu: 12 mésicl (s moznosti prodlouzeni]
( Q2 e

dModr)’/honik Bazar Skupinyaféra Zed Poradny SoutdZe Testujeme

Novinky 1 Zapojilajsemse  Najdimaminku

Tobidsek (38+3, 3333 grami, 49 cm) Eliazek
2 roky O mésic 5leta 6 mésich

apacheee

Vsechny - I kratké zprévy (473) - Lol Alba(16) = [ Clanky (43
Odeber z oblibenjch y s 1 R

apacheee
B4 Napiz jiinterni postu Dresv15:35 -

(O CEEErr—

mummyB8
d 27.¢&rc2018 + O

Tak recenze na jidelni Zidlicku Joie Multiply 8in1 uZ je na svBté!

Najdete ji tady: https:/f/www.modrykonik.cz/blog/mummy88/articles...
A my vyraZime opét relaxovat smér Jeseniky @@

#joie
(1 fotka)

C0 MUZETE OCEKAVAT
Zapojeni (komentare, ,,Libi se mito”) 200 - 300 lidi mésicné

Dosah na 9 000 - 11 000 lidi mési¢né
Zobrazeni 150 000 - 200 000 mésicné
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Ambasadorka znacky

Osobni pribeh misto reklamy

Ambasadorka spojuje vase produkty s tim, co bézné déla ve svém zivoté. Porizuje fotky a dokumentuje
jejich pouzivani. Dava tim vasi znacce realny pribéh a tim také vytvari velmi osobni vztah mezi svymi

odbératelkami a tim, co prodavate.

Pise blog, zapojuje se do diskuzi, porada soutéze. Je vtipna, sympaticka a zajimava, predevsim vsak

lidska. Déla tak vasi reklamu uvéritelnou a prirozenou.

Nezacina od nuly

Kromé toho také nezacina od nuly. Ma jiz vybudované jisté publikum, fanousky a odbératele, kteriji sleduji
a konzumuiji jeji obsah. A spoustu dalsich uzivatelek oslovi, protoze ty budou nachazet jeji prispévky a

diskuze napri¢ Modrym konikem.

Vytvari obsah a zastupuje klienta

Ambasadorka pro klienta tvori vlastni obsah - prispévky, akce, soutéze a dalsi. Ten mGze znacka

samozrejmé vyuzit i na dalsi marketingové aktivity dle svého uvazeni i v budoucnosti.

Proc zvolit Ambasadorku?

e Spojuje produkt se svym kazdodennim Zivotem

e Cely rok je tvarijen jediné znacky na rozdil od jinych influencert
e Mavkomunité vliv a vlastni sledujici

e Vytvari obsah ve formé blogd, diskuzi a soutézi

e Spravuje a stara se o znacku na koniku

e Moderuje diskuze a vyvolava dalsi zajem

e Odpovida na dotazy jménem klienta

15



Jak vznikne Ambasadorka znacky

(D) Vyhlaseni konkurzu

Modry konik zvefejni vyzvu k vybéru Ambasadorky. Radové prichazi od

uzivatelek desitky aZ stovky motivacnich dopisd.

(@ Vybér nejlepsi kandidatky
Spolu se znackou vybere Modry konik kandidatku, ktera se hodi k tématu,

je sympaticka, populdrni, umi psat a fotit.

® Skoleni

Kandidatka projde Skolenim produkcniho oddéleni. Znacka s ni dohodne

komunikacni strategii a urci cile spoluprace.

(@ Pravidelné reporty

Ambasadorka znacky zacne tvorit obsah a Sifit dobré jméno znacky.

V mésicnich reportech klient vidi, jaky ma dosah a jak roste pocet

fanougku znacky.

16



Ambasadorka znacky

A

Yazra Sl a féra
Barar Skupinyaféra Zed Poradny

Soutéle Testujeme

Zapoflafsemse  Najdi maminku

apacheee

Bydides -
Péinplviod w dinkourich: 335

FrLa s

Mayi ok i abd b

SR K

<4 LRl &
Dalid

Uvéritelny a osobni
marketing

Znacku reprezentuje v ko-
munité dobre znama a
oblibend uzivatelka, ktera
je vyraznou osobnosti




Dny se znackou

Oboustranna komunikace

CO RiKA KLIENT

Kampan na Modrém koniku zvysila pocCet objednavek
skoro na uroven vanocniho obdobi.

Dasa Zabokrecka
E-commerce Marketing Manager






Dny se znackou

Tydenni nebo dvoutydenni kampan probiha na strance Modry konik.

Ziskavate k dispozici vlastni diskuzni forum a blog. Vas zastupce v nich tak uzivatelky informuje o znacce

a vasich produktech, navazuje dialog, vytvari soutéze a odkazuje na stranky.

Trvani kampané: 7 nebo 14 dni

Dy s kojeneckou vodou u jana_rajec * 15, led 2018 hd

Jaka jste mama?

Pro vas, viechny maminky svéta, jsme pfichystali jeden originalni test, ve kterém se dozvite, jakeé
mameé z Rajecké daliny se nejvice podobate. Uz jste o ném slySely? A stihly jste ho uZ vyplnit na
www.rajec.com/jaka-jste-mama?

|a jsemn jednoznaéné rozlétana sykorka, a to nejen kvali mému jménu Ptafinskd... 0 V sobé mam i
kousek vyplasené srny. A vzhledem k tomu, Ze doma mam jednoho nespavce, asi nejvic soucitim s
ospalou sovou! &2

Ktera zvireci maminka je nejbliZ5i vam? Jakou vlastnost byste chtély mit? Nebo jste se snad v Zadné
nasi charakteristice nenasly? Podélte se o své dojmy...

k v v\

@ 35_a_budu_mamka * 15. led 2018

Wyklidnena zaba, ale zatim mam jen jedno mlade. Trochu se obavam, ze se dvema uz bych tak
wyklidnena nebyla's

@0 ¢ Odpovéz

H jana_rajec AUTOR [[ENETAGGY ¢+ 15. led 2018 v
\@35_a_hudu_ma mka & Yy,

€0 MUZETE OCEKAVAT

Zapojeni (prispévky ve foru, komentare, ,Libi se mi to”) 200 - 300 lidi tydné
Dosah na 15 000 - 20 000 lidi
Zobrazeni 200 000 - 250 000 tydné

20



Dny se znackou

Forum a blog znacky

Ziskate vlastni diskuzni forum a blog, kde mdZete navazat vztah s celou komunitou. Seznamit uzivatelky

s produkty a nasledné s nimi také diskutovat a odpovidat na jejich dotazy.

Diky tomu se mezi vasi znackou a uzivatelkami Modrého konika vytvari skutecny vztah, ktery napomaha

k lepsim prodejim a pozitivni reputaci.

Nechte je debatovat

Na Modrém koniku jsou uzivatelky zvyklé diskutovat. Pokud se jich na néco zeptate, ochotné a rychle
reaguji. Nechte je vysvétlit, jak vidi vas produkt, jak rozuméji vasi komunikaci, co je pro né béhem nakupu

opravdu duleZité a na ¢em jim naopak nezalezi.

Proc zvolit Dny se znackou?

e Az dvoutydenni kampan s garantovanym zobrazenim vaseho loga 5 000 000krat tydné.

e Cely Modry konik Zije pouze vasi znackou.

e Mate vlastni forum i blog, kde je vice prostoru a ¢asu navazat vztah s publikem.

e Veskery vytvoreny obsah muzete pouZzivat i mimo Modrého konika.

e Komunikejte primo s vasi cilovou skupinou. Ziskavate cennou zpétnou vazbu.

e Na home page stranky je neustale viditelné logo a diskuse z kampané, do kterych se maminky

mohou hned zapojit.

21



Prubéh kampané z pohledu klienta

(D) Zaskoleni a konzultace
Projektovy manaZer z Modrého konika zaskoli zastupce znacky a nauci ho, jak vést
komunikacni kampan. Pomdze ji naplanovat a na zakladé zkusenosti z predchazejicich

kampani poradi nejvhodnéjsi zplsob, jak zaujmout cilovou skupinu.

(@ Spusténi kampané
Zastupce znacky vytvari diskuzni témata, pté se, vysvétluje, zverejiuje
fotky nebo videa, odkazuje na stranky znacky, organizuje soutéze

a pise blog.

(® Odezva publika
Uzivatelky navazou se znackou dialog. Standardné v kampani vzniknou stovky
az tisice reakci, otazek a komentaru. Projektovy manazZer z Modrého konika na

kampan dohlizi a v pripadé potreby radi, jak reagovat.

(&) Ukonéeni a archiv

Zastupce znacCky ukonci kampan a rozlouci se s uzivatelkami.
Vytvoreny obsah zlstava permanentni souc¢asti Modrého konika a je

pristupny pres vyhledavace.
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Video formaty na YouTube kanalu

CO RiKA KLIENT

29 Video z pohledu zhlédnuti jakoZ i poctu reakei uZivateld

hodnotime velmi pozitivne.

Nina Foltanova
agentura Digiline






Video formaty

Modrého konika nejenze navstivi 1,2 milionu lidi mésicné v Cesku a na Slovensku, ale tisice lidi také zhlédnou
pravidelné video porady naseho YouTube kanalu. Maminky z nich Cerpaji dobré rady pro vychovu svych déti, pribéh

téhotenstvi ¢i odpovédi na paldivé otazky. Casto si k ndm chodi také zasoutézit.

Nyni mate prileZitost predstavit Zenam vas produkt ci sluzbu pratelskou a oblibenou formou zabavného videa,
které pro vas dokazeme vytvorit v profesionalnim video studiu.

Videa netvorime jako prvoplanové PR, naopak. Maminkam chceme ukazat skutecnou hodnotu a prirozené je tak

inspirujeme k nakupu.

Pozrief neskor  Zdielat

@ Vitajte na youtube kanali Modrého ko... o ad

CO LZE OCEKAVAT
Min. 25 000 zobrazeni

Min. 20 000 unikatni dosah
Stovky reakci (lajky, komentare, sdileni)
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Video formaty

Proc vyuzit video ?

Videa jsou nejoblibenéjsi a nejkonzumovanéjsi formou obsahu na internetu. Pokud se vyuzije jejich potencial

spravné, lze diky nim oslovit stovky i tisice lidi snadnou a nenakladnou cestou.

Oslovite tisice lidi z

Ceska i Slovenska. vase sdéleni.

g_ Co svatidéti akolik nas to sigji? G -

¥ Pozrief neskor ~ Zdiefat

I

MRKEV SE SYREM

Produktove

MdZeme pro vas vytvorit také specialni sponzorované
video, které se bude primarné vénovat vasemu pro-
duktu (nejen obecnému tématu). Maminka vas produkt
predstavi a informuje divaky o jeho mozZnostech a

vyuziti. Kromé toho, ze ho uvidi uzivatelé naseho kanalu
a portalu Modry konik, se tato videa také casto objevuji
ve vyhledavaci Google. Pro to, aby byla propagace co
nejefektivnéjsi, je idealni tuto reklamu kombinovat s
dalsimi formaty, napr. uzivatelskou soutézi nebo testo-
vanim produktu zakazniky, které poskytujeme v ramci

formatu Zkusenosti se znackou.

I\
You
Tube
Mizete divaky zapojit Sledovanost videa

(napf. do soutéze). exponencialné poroste.

Tematicke

Vytvarime pro maminky a Zeny porady, které je nejen
bavi, ale také jim pomahaji vyresit zapeklité problémy
kazdodenniho Zivota nebo zodpovédét palcivé otazky
spojené s tehotenstvim, vychovou, rodinnym zivotem a
podobné.Vas produkt mize byt propagovan v pribéhu
tohoto videa a zaroven nebyt jeho primarnim

zamérenim. Tim na divaka nepUsobi jako cilené promo,

ale prirozené inspiruje k nakupu nenasilnou cestou.

@ Hydratovana pokozka na 24 hodin? N._.. © lad

Pozrief neskar  Zdielat

PREDSTAVENIE

ANNEMARIE BORLIND
l Lo ! " & Youlube

| 4T LT f
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Priklady z praxe

Ankety

Pravidelné publikujeme ankety, ve kterych se ¢eskych i slovenskych maminek ptdme na nejrizné;jsi otazky. Mezi
nimi napriklad také na produkty, které pouzivaji. Ze zkusenosti vime, Ze se jednd o jeden z nejoblibengjsich poradu.
MiZete se stat sponzorem ankety. Sponzor zpravidla také porada soutéze, ve kterych divaci mohou soutézit

o dany vyrobek. Kromé toho vdm mizeme na Modrém koniku také vytvorit relevantni Wiki clanek, ktery ctenardm

priblizi detaily produktu.

Desatero

Desatero je zabavny porad, ve kterém se maminek ptame na deset stejnych otazek. Vychazi obvykle jako serial,
ve kterém se kazdy tyden strida napriklad ceska a slovenska maminka.
MiZete se stat sponzorem desatera. Na rozdil od anket se v pripadé desatera nekombinuje video s dalsimi

reklamnimi formaty, pokud na tom klient vyloZzené netrva.

Reportaze

Pripravime pro vas reportaz o vasich sluzbach, produktech nebo eventu. Na zakladé briefu, ktery vyplni klient,
vytvorime predstavu, jak video natodit tak, aby zaujalo cilovou skupinu. ReportdZz mize obsahovat rozhovory s
vasimi zaméstnanci, zakazniky, zakulisi vasi vyroby, exkluzivni informace o produktech, které se divaci jinde

nedozvédi, a jiné.
DalSi moznosti je udélat reportaz primo z "mista ¢inu”, kdy nase uzivatelky vyzkousi vase sluzby a my cely pribéh

zdokumentujeme. Tento format je vhodny pro sluzby, FMCG produkty, prodejny, eshopy, zabavni nebo nakupni

centra, firmy, které chtéji predstavit novinky, a mnoho dalsich.

Mama Battle

Mama Battle je soutéz, ve které mezi sebou maminky vzajemné souperi. Jde v podstaté o predstaveni produktu
zabavnou formou. Tento format je vzdy spojeny se soutézi pro sledujici. Zapojit se do nich budou moci na
strance, YouTube nebo i na Instagramu. Mama Battle se mUze odehravat v nasem studiu nebo v prostorach klienta,

exteriéru, prodejné a podobné. Tento format lze zkombinovat také s jinymi, napriklad s Reportazi.
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Modry konik mimo jiné také nataci rozhovory s odborniky na rdznorodé oblasti. Maminky resi spoustu
problémd, at uz je to jejich vlastni zdravi, zdravi jejich déti, vyZiva, vychova a tak podobné. Zveme si proto

kvalifikované profesionaly, kteri jsou schopni kvalitné poradit.

Pokud byste si prali natoCit video, které by bylo celé vénovano vasemu produktu ¢i sluzbé, mizeme vam vytvorit

specialni produktové video. V ném divakim predstavime, co vas produkt nabizi, jaké jsou jeho funkce, moznosti

Ci vyuziti.




Clanek

CO RiKA KLIENT

Lide se dodnes proklikavaji na nase stranky z Modreho

konika, I kdyz uz kampan davno skoncila.

Matej Majba
Product Manager






d Modry konik

Clanek

Na Modrém koniku s klienty vytvarime nativni ¢lanky a vyhybame se klasickym PR metodam. Jinymi

slovy publikujeme obsah, ktery nase uZivatelky chtéji opravdu Cist a nasim klientdm tak pomahame

tvorit skutecny vztah a pozitivni dojem.

‘ et e e, SR oh S Fn i

<

Testujeme

& Modry konik

Bazar Skupinyaféra Zed Poradny SoutéZe @

fo fo R
© i 2 i

& -]
© e - sors - w00
Prvni dit€, druhé, tfeti: Co
Cekat a da se to zvladnout?

Tak u? ti to zatne! Méma na tebe nebude mit das, u? nebudes
mazliéek, budes se muset délit o hracky, bude§ muset byt potichu
Kotili miminku... Jak j tyhle feci nesndsela, kdy# jsem éekala své
vytouzené druhé miminko! Hlavné proto, e jsem byla pesvédéend,
Ze to zvladneme a nic z toho se nesplni. Ale tak trochu i proto, Ze jsem

0 sobé obéas pochybovala — a bala se, Ze se splni.

SPECIFIKACE

Text:
Obrazky:
Video:

max. 5 normostran
max. 10 obrazkQ, min. 1 obrazek

max. 3 videa

€0 MUZETE OCEKAVAT

Prvni dité, druhé, tFeti: Co
cekat a da se to zvladnout?

Tak uZ ti to zatne! Méma na tebe nebude mit &as, uZ nebude§
mazliéek, budes se muset délit o hracky, budes muset byt potichu
Kutli mimink... Jak 54 tyhle Feci nesnasela, kdyZ jsem dekala své
vytowené druhé miminko! Hlavng proto, Ze jsem byla presvédéend,
s to lddneme a nic z toho se nesplni. Ale tak trochu i proto, Ze jsem

0.50bé obéas pochybovala - a bdla se, 7e se spini.

Bézna ctenost cca 500 - 1500 uzivatell (v zavislosti na tématu a atraktivité nadpisu)
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Clanek

v O

Zaujmeéte tisice ctenaru

Modry konik je kromé féra a diskuzi také obrovskou sbérnici vzdélavani, navodd, tipt a dalSich informaci.
Napri¢ celym portalem naleznete stovky ¢lanka, které nase uZivatelky ¢tou, aby se dozvédély a poucily
o téhotenstvi, vychove, materstvi, ale takeé jidle, zdravi, sportu Ci kulture. Tyto ¢lanky mésicné nasbiraji

mnoho stovek tisic zobrazeni.

Navazte efektivné vztah s publikem

Nativni clanek je takové reklamni sdéleni, kdy uzivatelkdm spolec¢né s vami poskytujeme urcitou formu
hodnoty - obvykle informacni. MiZe se jednat o navod nebo vzdélavaci prispévek, ktery zeny a maminky
skutecné zaujme a preda jim néco uzitecného do kazdodenniho zivota. Diky své informacni hodnoté pak

snadno vytvori vztah mezi vami a uzivatelkou. Prodej vaseho produktu ¢i sluzby pak vyplyne sam.

Presah na socialni site

Clanek mdzeme mimo jiné sdilet také na Facebooku, kde ma potencial oslovit 57 000 nasich fanouskd.

Je mozné priindividualni domluvé tento prispévek také podporit reklamou, aby dosahl jesté vice reakci.

Pozitivni efekt na SEO

Modry konik je mimo jiné také idealni inzertni misto z pohledu optimalizace webu pro vyhledavace (SEQ).
Nejen, Ze mav Googlu zaindexovany desitky tisic stran, dalSi tisice webU Cesko-slovenského internetu na
néj odkazuje, ¢cimz mu poskytuji velkou autoritu. Umisténim clanku, ktery odkazuje na vas web, pozitivhé

ovliviujete vase SEO a zlepSujete vase postaveni ve vyhledavacich Google i Seznam.
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Soutez

CO RiKA KLIENT

Diky vlastnim tématim a soutéZim jsme dosahli vysoce
nadprdmeérné interakce s uzivatelkami v porovnani
s jinymi meédii.
Bohuslav Gajdos
Brand Manager






d Modry konik

Soutez

Interaktivni soutéz pomaha vzbudit zajem o znacku. Soutéz je umisténa ve specialni kategorii v diskuz-

nim foru, které je viditelné pro vSechny uzivatelky.

r

ﬁModry konik  Bazar Skupinyaféra Zed Poradny SoutéZe

i

Testujeme

6

SoutéZ s prémiovou kojeneckou vyZivou BEBA
COMFORT!

Miminko Kojenec (2 mésice az 1 rok) Matefské miéka Beba BEBA mléko
Imunita Probiotika Vitamin A Vitamin C Vitamin D
20. Gnor 2020 v
Vyhrajte prvni* a jedinou kejeneckou vizivu BEBA COMFORT s oligosacharidy a
probiotiky!

Prémiova kojenecka vyZiva BEBA COMFORT 2 HM-0 je urena pro déti od 6. mésicii a je
pokratovaci fadou BEBA COMFORT HM-O. Obsahuje unikatni oligosacharid 2" FL
strukturou identicky s t&mi v matefském mléce a probiotika L.reuteri. Dale obsahuje
optimalni mnoZstvi bilkoviny upravené specidlnim procesem OPTIPRO podle vzoru

matefského mléka.
Slozeni produktu prirozeng posiluje imunitni® systém kojencd a podporuje jeji

40

Mamiii, je tu

soutez!

avivol. l elviegirl - 22. rc 2019 v
@soutez ptacek, Kacenka, krélik, https://eshop.thinkcreative.cz/kartonove-papiro...

Q mysakm - 22, frc 2019 v
Ptatek k dotvoFeni - kartonowy vyfez 15 em (1 ks), Kyti¢ka proSivaci (16 cm), Krélk (21 cm) -1
ks - Sablona - kartonovy ez

S Pravé bézi soutéz o tvofivé letni sady od firmy Think Creative. Z(Casini se a wyhraj!

Bl onesvet3s?

€0 MUZETE OCEKAVAT

30 000 aktivnich uZivateld dostane upozornéni na soutéz.

1 000 lidi proklikne na stranku klienta a zapoji se do soutéze.
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Soutéz

2 kontakty s vasi znackou

e Prvnim kontaktem je upozornéni na soutéz. Az 30 tisicim uzivatelek doru¢ime informaci o nové
soutézi na obrazovku “upozornéni”, kam pravidelné chodi. Soutéz tak zarucené neunikne jejich

pozornosti.
e Druhym kontaktem je odpovéd’'na vasi strance. UZivatelka privkladani své odpovédi nevidi odpovédi

ostatnich. Proto pokud se chce zapojit a vyhrat, musi navstivit stranku vasi znacky nebo produktu

a odpovéd najit tam.

Promyslete, jaké poselstvi soutéz ponese

Soutéz bez poselstvi je pouha hra. Je-li vSak v soutézi zakomponovano poselstvi, které primo souvisi s
vasim produktem - napr. zdravy Zivotni styl a snadné hubnuti diky cviceni a vaSemu doplnku stravy - pak

si lidé takovou zpravu navzdy asociuji s vasi znackou.

Vymyslete pravidla soutéze a atraktivni ceny

Cena musi byt atraktivni proto, aby se lidé chtéli zapojit, to je jasné. Nicméné promyslete pravidla tak,

aby se soutéz co nejvice Sifila a byla viralni, a znasobite tim jeji efekt.

Sdilejte soutéz i na socialnich sitich

0 soutézi by se mélo dozvédét co nejvétsi mnozstvi lidi. Proto je vhodné ho kromé Modrého konika Sirit

také na vasich socialnich profilech a prakticky kdekoli, kde jen mate moznost.

Idealni v kombinaci

Soutéze jsou velmi popularni reklamou na Modrém koniku, protoZe se do nich zapojuji stovky zen a dalsi
tisice je sleduji. Nicméné i presto je vhodné takovou soutéz podporit dalsim formatem, diky kterému se
maximalné vyuzije ohromna navétévnost naseho portalu (1,2 mil. lidi mésiéné v CR a SR).

Idealni je proto soutéz v kombinaci napr. s Dny se znackou nebo Ambasadorkou znacky. Vzajemné se

tak mohou podporit a maximalizovat celkovy Ucinek.
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Zprava do
interni posty

Nase reklama do interni posty dosahla 17 891 impresi
obsahu, co znamena velmi peknych 73 % open rate.

Martin Kuchta
Digital Media Executive






d Modry konik

Zprava do interni posty

Oslovte az 30 000 uzivatelek svoji zpravou. Na rozdil od klasického obchodniho emailu, ktery ma
oteviratelnost kolem 10 - 15 %, si nové zpravy na Modrém koniku podle atraktivity vaseho textu otevre

az kolem 50 % Zen, coZ samozrejmé zvysSuje ucinnost takové kampané.

QB LR &

dModrykonih Bazar Skupinyaféra Zed Poradny Soutdfe Testujeme Vyhrajte pFirodni produkty proti e
nachlazeni!

Silvanols

o mn&
PRIATE 3 é Dnes v 16:27 Sponzorovan zprava

Hiede] 8 —
R e A
= &0 ST g
SR (G 1

PRAVE PROBIHA ¢

" SOUTEZ &

proti nachlazeni P
b

PRAVE PROBIHA ¢ &' Y

Vyhrajte pFirodnf produkty proti nachlazeni!

Silvanols
mng

~w 4 W;6i§‘”«'s@:?‘
8 Ty, &
'.:34:3'
o pfirodni produkty ) m'lm ;
proti nachlazeni & (=== 1)

od Silvanols.

Chci vyhrat!

SPECIFIKACE

Format: Odesilatel: 25 znakdi
Predmét 80 znaki
Vizual: 730 x 1000 px

Minimalni objednavka: 10 000 zprav

Maximalni objednavka: 30 000 zprav

Trvani kampané: 1 tyden

CO MUZETE OCEKAVAT
Garantujeme 100% doruceni (posilame jen aktivnim uzivatelim)
Open rate vétsinou v rozsahu 30 - 50 % (zavisi od atraktivity predmétu vasi kampané)

Click rate vétsinou v rozsahu 2 - 10 % (zavisi od atraktivity vizualu a CTA)
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Zprava do interni posty

Zarucena pozornost

Upozornéni na novou zpravu vidi uzivatelka béhem kazdé navstévy na Modrého konika, a to na vSech
podstrankach. Uzivatelka pouziva interni postu na komunikaci s ostatnimi uzivatelkami, a proto si Casto
otevird svou schranku. Reklamni zpravy se automaticky vymazou po 15 dnech, aby schranka zlstala
soukromym prostorem s nadstandardni pozornosti. Z tohoto duvodu dostane uZivatelka maximalné

jednu reklamni zpravu za tyden.

Odesilame pouze aktivhim uzivatelkam
Nikdy neposilame reklamni zpravy lidem, ktefi sice maji konto, ale uz jsou neaktivni a na stranku Mod-

rého konika nechodi. Vasi zpravu doruc¢ime v momenté prihlaseni tak, aby byla pro uZivatelku nejnovéjsi

neprectenou zpravou.

Libovolny obsah: text, fotky, video a odkazy
Vizual zpravy je z pohledu marketéra samostatna stranka, kterou si maze libovolné vytvorit z hlediska

vzhledu i obsahu. Odkazy v ni mohou smérovat na jednu nebo vice externich strdnek. Zprava muze

obsahovat i video.

Oslovi 30 000 ceskych zen

Zpravou muzete oslovit az 30 000 uzivatelek, z nichZ je 86 % ve véku 20 - 39 let. Takto velka a zaroven
specifikovana cilova skupina déla z tohoto formatu online alternativu k tradi¢nimu schrankovému

direct mailu.
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Display
reklama

CO RiKA KLIENT

Branding na Modrém koniku dorucil presny zasah

cilové skupiny, pricemz mél nadprdmeérnou viditelnost.

Andrej Uhrik
Interaction Specialist






Modry konik

arge Rectangle &
utstream Video

Q B L R &
& Modykontk  Bazar Skupinyafora Zed Poradny SoutéZe Testujeme prostory na oslavy. ZKuste mrknout.

Snazimese  Jsemtéhotnd Rodim  Zdravi  Wjwojditte  Kojeni Péfeodité  Vjchova  Penizeadfady  Volnyas &1 O Odpovéz

Hlede] Inzeraty v bazaru Hiede]

@ RyanSy o, O of MGy Dalfkategors
335 1759 4330

ainex

@marketka_m: Kdybych jenom védéla...
ok

osze ——
Kde se diskutuje: IVF LEDEN - ONOR 2020. Jde nékdo na
prvni IVF?

Vouruse WoDRY onik
Dvojcévni pupetnik, hranitnf hodnoty a flowmetrie.

im se (ne)stresovat a co se kontroluje pi tzv.
“pritocich”?

oswze 10
Tak si pfi nedali nalijeme Eistého vina. Pojdte se se
mnou a ostatnimi podglit o to, jaké mate vlastn&
zkuZenosti s produkty Stérimar?

oisKuzE 20

Klidny spanek d&ti s rymou. Mate n&jaké osvédZené
¥ rady, jak pomoci détem od ucpaného nosu?

oiskuze
T&hotenska ryma se miiZe objevit v kterékoliv fazi

tretim trimestru.

SPECIFIKACE

Kde se diskutuje
Pomalu sl test.Je nadéje? © 13
Parni mop Steam Power extreme brush. Ne.
Grafy BT. Viozte své taky ©13130
Treti dité. Ano nebo ne? 28
Koronavirus,. Co s o tom myslite? ©
Turdnuti biicha v kancelfi ©2
Problem s OSPODem - dcera nechce chodit.. © 15
‘Turdohlav dité nespolupracuje ve kolce.
Koronavirus u kojencd a batolat. Jak to &7 © 14
Cekste mimiv srpnu? © 1043

Vice diskuzt..

Fotky ze zdi

) teneee - vierave 2212

@treasurka kavarna Jasminka-Zahradni mesto.
Pronajem byl 2000,-, jidlo muzete dovezt vlastni. Piti
jsme otevreli ucet na baru a 10deti/10rodicu v
nealku propili cca dalsi tisic Kc,coz jde. Deti se fakt
vyradili,herna je tam tedy spis pro ty skolkove
deti,max prvni druha trida bych rekla.

&1 O Odpovéz

Umisténi: Homepage, skupiny, blogy, forum

Format: Obrazek, video nebo HTML5

Rozmér: 336 x 280 px

Minimalni objednavka:

44

200 000 zobrazeni



Display reklama

Halfpage

Q9 Ko
& Modykontk  Bazar Skupinyaféra Zed Poradny SoutéZe Testujeme

Snafimese  Jsemtéhotnd Rodim  Zdrai Wvojditéte Kojeni Péfeoditt Vyjchova Penizeaifady  Voiny Eas

Korky a fusaky Obuvdstski o Hratkyahry  Dalsi kategorie
@ s = s it

inex

~— @marketka_m: Kdybych jenom védéla...

10 190
Kde se diskutuje: IVF LEDEN - UNOR 2020. Jde nékdo na
prvni IVF?

YOUTUBE MODRY KONIK
Dvojcévni pupeénik, hraniéni hodnoty a flowmetrie.
&im se (ne)stresovat a co se kontroluje pfi tzv.
“pritocich”?

mnou a ostatnimi podélit o to, jaké méte vlastn&
zkuSenosti s produkty Stérimar?

oswz 00
spanek déti s rymou. Méte néjaké osvédéené
rady, jak pomoci détem od ucpaného nosu?

osze 10 %0
Tak si pFi nedgli nalijeme Zistého vina. Pojdte se se
7

Fotky ze 2di
oisKuze E Sem za&ni psat odpovéd...

ryma se mize objevit v iv fazi
jiného stavu, nejcastjsi je viak na jeho konci, ve (o 4 m

SPECIFIKACE

Umisténi: Skupiny, blogy, forum, ¢lanky

Format: Sticky obrazek alebo HTML5

Rozmér: 300 x 600 px

Minimalni objednavka: 200 000 zobrazeni
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d Modry konik

Branding

¢ Modry konik

Snazime se

Bazar Skupinyaféra Zed Poradny

Jsemtéhotna  Rodim  zdravi  Wvojditéte  Kojeni  Péteodité

Q. Hledej inzeraty v bazaru

Mackny s iy obuv it
& o - g

Hratkyahry  Dalsi kategorie
7599 464330

ek
@marketka_m: Kdybych jenom védéla...

10 190
Kde se diskutuje: IVF LEDEN - UNOR 2020. Jde nékdo na
prvni IVF?

'YOUTUBE MODRY KONiK

Dvojcévni pupeénik, hraniéni hodnoty a flowmetrie.
se (ne)stresovat a co se kontroluje pFi tzv.

“prittocich”?

SPECIFIKACE

Soutéze

Vychova

Q

Testujeme

Penize aGfady  Volny cas

Odebiram ze 2di

Probihajici soutéze
- Souté s prémiovou kojeneckou vyZivou BEBA...

Starsi soutéZe..

Kde se diskutuje

- Pomalu siici test.Je nadéje? ©13
- Parni mop Steam Power extreme brush. Ne..
* Grafy BT. Viotte své taky 13130
- Treti dits. Ao nebo ne? 28
- Koronavirus. Co si 0 tom mysiite? © 878
- Twrdnuti bicha v kancelafi ©2
- Problem s OSPODem - dcera nechce chodit.. ©15
- Turdohlavé dité nespolupracuje ve Skolce. .. ©14
* Koronavirus u kojencl a batolat.Jak toje? © 14
- Eekste mimi v srpnu? ©1043
Vice diskuzi...

Umisténi:

Format:

Rozmeér:

Minimalni objednavka:
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Homepage & bazar

Obrazek nebo HTML5

2000 x 1400 px (strednich 1020 x 1150 px je prekrytych obsahem stranky)

250 000 zobrazeni



Display reklama

Billboard

Snazimese  jsemtéhotna  Rodim  Zdravi

Hledej inzersty v bazaru

oty a fusay obuv datska
& o et

cuive

<
& Modrykonik  Bazar Skupinyaféra Zed Poradny Soutée Testujeme

Vjvojditéte  Kojeni  Péceodits  Vychova  Penizeairady  Volny éas

‘Odebiram ze zdi

Hratkyahry  Dalsikategorie  Probihajici soutéze
€% em 64330

- Souté s prémiovou kojeneckou WEivou BEBA...

Starsi soutéze.

«
~ @marketka_m: Kdybych jenom v&d&la... Kde se diskutuje

ke 4

oisKuze

- Pomalu slc test. Je nadéje? © 13
Parmi mop Steam Power extreme brush. Ne... ©4

RIS - Grafy B. VioHte své taky © 13130

Kde se diskutuje: IVF LEDEN - UNOR 2020. Jde n&kdo na - Treti dité. Ano nebo ne? .2

prvni IVF?

YOUTUBE MODRY KONiK

Dvojcévni pupeénik, hraniéni hodnoty a
€im se (ne)stresovat a co se kontroluje pfi tzv.

“pritocich™?

SPECIFIKACE

Koronavirus. Co'sl o tom myslte? © 878
Turdnuti biicha v kancelsfi ©2
- Problem s OSPODem - dcera nechce chodit... ©15

- Turdohlave dit nespolupracuje ve Skolce. .. ©14

batolat. Jak toje? © 14
- Cekate mimiv srpnu? © 1043
Vice diskuzi..

Fotky ze zdi

Umisténi:

Format:

Rozmeér:

Minimalni objednavka:

Skupiny a blogy, forum, ¢lanky, wiki

Obrazek nebo HTML5

970 x 250 px

200 000 zobrazeni
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d Modry konik

Programaticka reklama

Programaticka reklama je automatizovany zptsob nakupu reklamy on-line. O ndkupu konkrétniho

reklamniho formatu nebo prostoru miZze na zakladé dostupnych dat rozhodovat pocitac.

Inzerenti Media

DSP Aukce SSP

Adform, Criteo,
DoubleClick Ad Exchange

JAK TO VLASTNE FUNGUJE?
Na jedné strané stoji znacky a agentury, tzv. advertiser, a na druhé publisher, tedy média, ktera nabizi
svlj reklamni prostor. Obé strany vyuzivaji vlastni platformy (v angl. "demand side platform” a "sup-

ply side platform"), pres které pracuji se svymi reklamami a reklamnim prostorem. Tyto dva systémy

spojuji pozadavky obou stran, diky cemuz umi najit nejefektivnéjsi typ reklamy.

REAL-TIME BIDDING

RTB, nebo aukce v realném case, jsou podmnozinou programatické reklamy. Diky RTB tak mdzete re-

klamu v redlném case nejen nakupovat, ale i ménit a prizpisobovat podle aktualni situace.
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Display reklama

Zpusoby nakupu reklamy na Modrykonik.cz

e Open auction

e  Private auction & market places

e Preferred deals

e Programmatic direct

Jednotlivé zplsoby se odliSuji garanci ceny a dodanych impresi. Otevrena aukce je nejlevnéjsi, ale hrozi,

Ze v ni nevyhrajete a vase reklama se nezobrazi. Na druhé strané jsou Preferred deals a Programmatic

direct, pri kterych vam umime zarucit cenu a pri Programmatic direct i mnoZzstvi zobrazené reklamy.

Display formaty, které muzete nakoupit programaticky

e large Rectangle

e Billboard
e Branding
e Halfpage
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Tehotenska
prukazka

CO RiKA KLIENT

Prikazky i Denicky vypadaji moc hezky a hlavné pro
gynekology i maminky Géelné. MOCKRAT DEKUJEME!
Hned jsme je zacali pouzivat.

MUDr. Dusan Kolarik
Nemocnice Nymburk oddéleni gynekologie a porodnictvi






d Modry konik

Téhotenska prukazka

Téhotenska prikazka je tiskovina formatu Aé, ktera slouzi pro zapisovani véech zdravotnich zaznamu
béhem téhotenstvi. Soucasti prikazky je nové také téhotensky denicek - vnitini priloha pro osobni

poznamky. Denicek po porodu zlstane Zené jako mild vzpominka.

Faku'
Gynekr'

Gynekologdm dlouho schazela prikazka, ve které by byl prostor pro vSechny potrebné zdravotni zaznamy.
Proto jsme ve spolupraci s lékari a porodnimi asistentkami vytvorili novou téhotenskou prikazku. Ta
je tedy sestavena prakticky pro potreby lékard a zaroven diky téhotenskému denicku je oblibend i u

nastavajicich maminek.

SPECIFIKACE INZERCE V TEHOTENSKE PRUKAZCE

e Distribucni vlny: 4krat rocné (2krat na jare a 2krat na podzim)

e Tistény naklad: 10 000 ks / jedna tiskova vlna; celkem 40 000 roc¢né

e Format: A6

e Moznost inzerce: 2 x A6 format - Téhotenska prikazka, 2 x A6 format - MUj téhotensky denicek

e Distribuce: bezplatna, primo do ordinace lékare (cca 100 lékard v jedné tiskové ving)
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Téhotenska prikazka

Autorita lekare

Prikazku dostane Zena od svého lékare, kterého zna a je s nim v pravidelném kontaktu. Obdrzi ji tedy
od ¢lovéka, ke kterému ma urcity respekt. Cast této autority prechazi také na priikazku s vasi reklamou,

kterou tak Zena vnima jako ddvéryhodny zdroj informaci.

Efektivni podpora znacky

Na rozdil od jinych forem reklamy prichazi Zena do kontaktu s vasi znackou velmi Casto a opakované.
Opakované dlouhodobé setkavani se znackou je predpokladem vytvoreni pamétové stopy a budovani

“top of mind” rozpoznatelnosti znacky.

Vyzadany material

Na rozdil od televizni reklamy nebo reklamy pres email je prikazka materialem, ktery Zena ocekava a
chce mit. Reklama v ni proto neni tak obtézujici a Zena si pred ni nevytvari takovou zabranu ani odpor

jako v nevyzadané reklamé.

Proc je reklama v Téhotenské prukazce efektivni?

e Prikazky nelezi na skladé, ale jsou aktivné distribuovany tém lékarim, ktefi si je vyzadaji.

e Prikazka je materialem, ktery Zena ocekava a chce mit.

e Prikazku Zena aktivné pouziva 8 mésicU a jeji otevieni se pocita v radu stovek.

e Prikazku jsme pro zeny pripravili ve spolupraci s gynekology a porodnimi asistentkami.

e Zarucujeme pritomnost jen nekonkurencnich znacek a maximalné 4 reklamni pozice, proto neni

vnimana jako reklama.
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KONTAKT

Marek Vidovic
Head of Sales Department

marek.vidovicldmodrykonik.cz
+420 720 021 717

MODRY KONIiK S.R.O. ICO: 03684326
BELEHRADSKA 92 DIC: CZ683620858
120 00 PRAHA DIC DPH: CZ683620858

http://modrykonik-marketerum.cz
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